Em cumprimento ao artigo 17, da Constituigdo do Estado, a Lei 13.768, de 01 de dezembro de 2000, e o Decreto 48.940, de 8 de novembro de 2024, especificamos abaixo as d

DESPESA TRIMESTRAL REALIZADA COM PUBLICIDADE

executadas com

no decorrer do QUARTO TRIMESTRE do exercicio de 2024.

Avaliagdo di D hada (3| Despesa Liquidada (4] Valor P: Resto a P R
N Orgdo . — N R Numero TDCO Periodo da Publico Estimado valiagdo dos Fonte dos espesa 3) Ld L ) Valor Pago Valor Pago DEA alor Pago Resto a Pagar (RS)
Mé: Objeto e finalidade da Campanha Razdo Social Credor B N resultados da N N
Executante (5) Veiculagdo (1) Recursos RS ** RS ***|  Financeiro (R$) (RS) RPP RPNP
campanha (2)
10 SEDESE Campanha de combate e prevengdo a violencia contra a pessoa idosa. LAPIS RARO AGENE[I/;ADE COMUNICAGAO 4/2024 Out / Nov 116.154.705 121.381.952 45 0,00 5.145,00 0,00 0,00 0,00 0,00
TOTAL 0,00 5.145,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Avaliaggo di Despesa hada (3 Despesa Liquidada (4] Valor Pago Resto a Pagar (R!
N Orgdo . - . . Numero TDCO Periodo da Publico Estimado vallagao dos Fonte dos P ) P 9 ) Valor Pago Valor Pago DEA g gar (RS)
Mé: Objeto e finalidade da Campanha Razéo Social Credor . ~ resultados da . .
Executante (5) Veiculagdo (1) Recursos R$ *x R$ ***|  Financeiro (R$) (R$) RPP RPNP
campanha (2)
11 SEDESE Campanha de combate e prevengdo a violencia contra a pessoa idosa. LAPIS RARO AGENE[I/;ADE COMUNICAGAO 4/2024 Out / Nov 116.154.705 121.381.952 45 0,00 32.287,50 36.950,26 0,00 0,00 0,00
TOTAL ,00 32.287,50 36.950,26 0,00 0,00 0,00
Avaliagdo dos D hada (3| Despesa Liquidada (4] Valor P: Resto a P R
Més Orgdo Objeto e finalidade da Campanha Razio Social Credor Numero TDCO Periodo da Publico Estimado r:sau:t:d::s :a Fonte dos espesa E) P 9 ) Valor Pago Valor Pago DEA alor Pago Resto a Pagar (RS)
Executante g P (5) Veiculagdo (1) ha (2) Recursos  [R$ ** RS **% | Financeiro (R$) (RS) RPP RPNP
SEDESE Campanha de combate e prevengdo a violencia contra a pessoa idosa. LAPISRARO AGENS!SADE COMUNICAGAO 4/2024 Out / Nov 116.154.705 121.381.952 45 0,00 1.498.341,47 1.423.160,95 0,00 0,00 0,00
12 -
SEDESE Campanha educatlve?epubllcltarla voltada ao enfrentamer]to da vlo.lencla PERFIL 252 COMUNICACAO COMPLETA 2/2004 Fev/Mar.25 . . 5 3.000.000,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
sexual contra criangas e adolescentes no Estado de Minas Gerais. LTDA.
TOTAL 3.000.000,00 1.498.341,47 1.423.160,95 0,00 0,00 0,00
| TOTAL DO TRIMESTRE 3.000.000,00] 1.535.773,97| 1.460.111,21| 0,00] 0,00] 0,00|

(1) Os niimeros apresentados correspondem ao somatério do piblico estimado de cada campanha, podendo ser:
a) valores, considerando os seguintes critérios de aferigio:

/ TV / Radio: Simulagéo feita no software MW Planview TV do Ibope, cuja pesquisa s afere os dados das veiculagdes em Belo Horizonte
V Internet / Portais: Impressdes / Impactos.
v Redes sociais: Alcance.

V Jornal: Tiragem

/ OOH (Qualquer forma de publicidade ou comunicago que atinge o publico quando ele esté fora de casa, ou seja, quando ests em movimento ou em espagos piblicos, a exemplos de painéis de led, outdoor): Fluxos de carro/dia
V/ Nio é possivel aferir: Situagéo na qual os dados disponiveis pelo veiculo/mercado nio sio oficiais, nem aferidos e atestados por instituto de pesquisa.
(2) Valores estimados apds o término da veiculago da campanha, ou " * *, conforme explicado na Nota 1.

(3) Preencher com " ** ",

", quando os valores forem referentes a reforgo ou cancelamento de empenho.

(4) Preencher com " *** ", quando os valores forem referentes  liquidagdo de Restos a Pagar ndo Processados (RPNP).anteriores.
(5) Gastos realizados através de TERMOS DE DESCENTRALIZAGAO DE CREDITO ORCAMENTAR\O - TDCO'S celebrado com a Secretaria Geral e SECOM.



